KMO'S BETREKKEN BlJ OVERHEIDSOPDRACHTEN

Tips om een inclusief inkoop-ecosysteem te creéren

Waarom dit belangrijk is

’fe A
Jaarlijks budget voor
Europese
overheidsopdrachten £ N

3V
voor goederen, o Kmo's zijn goed
o VvOor naar
schatting twee
van alle derde van alle
G ondernemingen in banen?

werken en diensten
Europa zijn kmo's

€2Tr

E— ( Y
I .
B Potentieel voor innovatieve oplossingen en
I bredere bijdragen tot positieve sociale,
J 2 economische en milieueffecten.
\ /
AN 7/

Overheidsorganisaties moeten een strategische aanpak ontwikkelen voor
de wijze waarop ze geld voor overheidsopdrachten besteden om bredere
doelstellingen te bereiken op het gebied van duurzaamheid, sociale
inclusiviteit en economische veerkracht. Het betrekken van kmo's bij
overheidsopdrachten speelt een cruciale rol bij het bewerkstelligen van
deze verandering.
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Ontdek de Making Spend Matter Toolkit voor meer begeleiding, tools en
aanbevelingen over hoe u uw strategisch inkooptraject kunt voortzetten:

Ga naar: urbact.eu/makingspendmatter #MakingSpendMatter

Making Spend Matter is een netwerk van 7 Europese steden, gefinancierd via
het URBACT lll-programma en het Europees Fonds voor Regionale
Ontwikkeling, dat onderzoekt hoe uitgavenanalyses kunnen worden gebruikt
als een empirische basis om overheidsopdrachten te verbeteren en bredere
voordelen op te leveren voor gemeenschappen en plaatsen.
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1. Kleine en middelgrote ondernemingen

2. Europese Commissie, Public Procurement: bit.ly/EC-PublicProcurement

3. OESO (2019) OECD SME and Entrepreneurship Outlook 2019: bit.ly/SME-OutlookHighlights

4. Europese Commissie, PwC, ICF GHK en Ecorys, SMEs' access to public procurement markets and aggregation of demand in the EU,
februari 2014: bit.ly/AccesstoPublicProcu



